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1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Цели освоения дисциплины: 

‒ получение студентами знаний о методах математического моделирования 

рекламных воздействий;  

‒ подготовка студентов к научной и практической деятельности в области 

маркетинговых исследований;  

‒ формирование навыков анализа и выбора нужной стратегии рекламной 

деятельности.  

Предметом изучения дисциплины являются математические модели рекламных 

воздействий, методы анализа моделей рекламных стратегий.  

Задачи дисциплины:  

‒ изучение постановки проблем, возникающих при анализе рекламных вложений; 

‒ освоение основных методов качественного и численного анализа математических 

моделей рекламных воздействий;   

‒ обучение использованию современных программных продуктов для анализа и 

построения решений.  

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Дисциплина «Моделирование рекламных воздействий» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений блока Б1 Дисциплины (модули) 

ОПОП ВО. 

Освоение части компетенций обучающимися проходит одновременно при изучении 

дисциплин: Экономико-математические модели / Моделирование рыночного равновесия, 

Знания, умения и навыки, полученные при изучении дисциплины «Моделирование 

рекламных воздействий» необходимы для изучения дисциплин Корпоративные 

информационные системы, Финансовый менеджмент, Моделирование бизнес-процессов, 

Инвестиции/Инвестиционный анализ, а также при прохождении преддипломной практики, 

при подготовке к сдаче и сдаче государственного экзамена, при подготовке к процедуре 

защиты и защите выпускной квалификационной работы. 

 

3. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ 

ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Код и 

наименование 

реализуемой 

компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 

дисциплине (модулю), соотнесенных с индикаторами 

достижения компетенций 

ПК-7 

Способен проводить 

оценку 

эффективности 

вариантов бизнес-

решений и 

осуществлять выбор 

оптимального 

решения 

Знать: 

- математические постановки задач рекламных воздействий 

Уметь:  

- определять тип задач рекламных воздействий; 

- анализировать задачи рекламных воздействий; 

- модифицировать базовые модели под потребности прикладной 

проблемы 

Владеть: 

- методами решения задач ОУ; 

- методами регрессионного анализа; 

- навыками аналитического и численного решения 
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динамических задач рекламных воздействий; 

- навыками создания динамической модели для анализа 

рекламных воздействий 

4. ОБЩАЯ ТРУДОЕМКОСТЬ ДИСЦИПЛИНЫ 

4.1 Объём дисциплины в зачетных единицах (всего): 3 зачетных единицы. 

4.2 Объём дисциплины по видам учебной работы (в часах) 

Вид учебной работы 

Количество часов (форма обучения очная) 

Всего по плану 
В т.ч. по семестрам 

№ семестра 5 № семестра 6 

1 2 3 4 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

48*  48* 

Аудиторные занятия: 48*  48* 

Лекции 16*  16* 

лабораторные работы 

(лабораторный практикум) 
32*  32* 

Самостоятельная работа 60  60 

Форма текущего контроля 

знаний и контроля 

самостоятельной работы 

опрос, 

лабораторные 

работы 

 

опрос, 

лабораторные 

работы 

Виды промежуточной 

аттестации  
зачет  зачет 

Всего часов по дисциплине 108  108 

*В случае необходимости использования в учебном процессе частично/исключительно дистанционных 

образовательных технологий, указанные часы работы ППС с обучающимися проводятся в дистанционном 

формате с применением электронного обучения 

 

4.3 Содержание дисциплины. Распределение часов по темам и видам учебной работы 

Название разделов и тем Всего 

Виды учебных занятий 

Форма 

текущего 

контроля 

знаний 

Аудиторные занятия 

Занятия в 

интеракти

вной 

форме 

Самосто

ятельная 

работа 
лекции 

практичес

кие 

занятия, 

семинары 

лаборатор

ные 

работы, 

практику

мы 
1 2 3 4 5 6 7 8 

Раздел 1. Вводная часть: 

понятие рекламы, её 

классификация, виды 
10 2    6 

опрос 

Раздел 1. Вводная часть: 

экономическая сущность 

рекламы 
16 2    6 

опрос 

Раздел 2. Эконометрический 

подход: проблемы 

эконометрического подхода 
56 2  14 14 15 

опрос 

Раздел 2. Эконометрический 

подход: влияние совокупной 

рекламы 
25 2  8 8 7 

опрос 
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Раздел 2. Эконометрический 

подход: частота рекламных 

воздействий 
20 2  4 4 7 

опрос, 

лаборато

рная 

работа 

Раздел 2. Эконометрический 

подход: связь объема продаж и 

рекламы 
21 2  6 6 7 

опрос, 

лаборато

рная 

работа 

Раздел 3. Динамические 

модели: оптимизационные 

динамические модели 
16 2    6 

опрос, 

лаборато

рная 

работа 

Раздел 3. Динамические 

модели: модель Видала-Вульфа 
16 2    6 

опрос, 

лаборато

рная 

работа 

ИТОГО: 108 16  32 32 60 - 

5. СОДЕРЖАНИЕ КУРСА 

№ 
Наименование 

раздела дисциплины 

Содержание раздела 

дисциплины 
1 Понятие рекламы, её 

классификация, виды 

Даются основные определения рекламы, выделяются её базовые 

характеристики, отделяющие её от других аналогичных видов 

воздействий. Методы определение рекламного бюджета. 

2 Экономическая 

сущность рекламы 

Рассматривается реклама с точки зрения экономической теории, как 

количественная характеристика, определяющая и позволяющая 

максимизировать прибыль. 

3 Проблемы 

эконометрического 

подхода 

Обсуждаются проблемы измерения рекламных сообщений; эффекта 

одновременности и спецификации (объем продаж – реклама); 

причинности между рекламой и продажами; получения спецификации 

моделей рыночной доли; подхода, основанного на моделях 

распределенных лагов; агрегирования во времени. 

4 Влияние совокупной 

рекламы 

Влияние совокупной рекламы. Рассматриваются подходы к определению 

влияния совокупной рекламы на совокупное потребление. 

5 Частота рекламных 

воздействий 

Определение частоты воздействий, функции отдачи от частоты 

рекламных воздействий. 

6 Связь объема продаж и 

рекламы 

Рассматривается связь объема продаж и рекламы при наличии и 

отсутствии конкурентов на рынке: подход  Нерлова-Вога, Палды. 

7 Оптимизационные 

динамические модели 

Рассматривается общий подход к обобщению дискретных временных 

моделей рекламных воздействий на случай непрерывного времени. 

8 Модель Видала-

Вульфа 

Анализируется модель максимизации прибыли при различных видах 

ограничений на рекламный бюджет. Исследования проводятся на основе 

принципа максимума Понтрягина. 

 

6. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ И СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ 

Учебным планом не предусмотрены практические и семинарские занятия 

 

7. ЛАБОРАТОРНЫЕ РАБОТЫ (ЛАБОРАТОРНЫЙ ПРАКТИКУМ) 

№ Тема лабораторной работы Цель Инструментарий 
1 Анализ ценовой и количественной 

эндогенности в модели «продажи — 

реклама» на примере торговли 

апельсинами 

помочь получить практический 

опыт борьбы со смещенностью 

оценок параметров, 

обусловленной потенциальным 

наличием в модели нескольких 

одновременных уравнений 

Excel, Maple 
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2 Оценка 90%-го интервала 

продолжительности эффекта 

рекламы с использованием 

помесячных и годовых данных 

компании «Lydia E. Pinkham 

Medicine Company»  

исследование кумулятивного 

воздействия рекламы путем 

измерения 90\%-го интервала 

продолжительности ее действия 

Excel, Maple 

3 Выбор между моделями «текущего» 

и «растянутого во времени» 

эффектов действия рекламы  

научиться пользоваться 

эконометрическими процедурами 

анализа альтернативных 

измерителей влияния текущей 

рекламы на будущие продажи 

Excel, Maple 

4 Применение метода Грэнжера для 

выявления причинных связей между 

агрегированными расходами на 

рекламу и агрегированными 

продажами 

приобрести опыт в выявлении и 

анализе смещений, возникающих 

при оценивании одновременных 

уравнений, описывающих модели 

типа «продажи—реклама» 

Excel, Maple 

 

8. ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ, КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ, РЕФЕРАТОВ 

Учебным планом не предусмотрены курсовые работы, контрольные работы, 

рефераты. 

 

9. ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЗАЧЕТУ 

1. Реклама, её классификация. 

2. Методы определения рекламного бюджета. 

3. Экономическая сущность рекламы: модель монополии. 

4. Экономическая сущность рекламы: модель олигополии. 

5. Проблема измерения рекламных воздействий. 

6. Одновременность, идентификация и спецификационный тест Хаусмана. 

7. Причинность по Грэнжеру. 

8. Распределенные лаги, модель Койка. 

9. Измерение кумулятивного эффекта рекламы. 

10. Временное агрегирование и смещение, обусловленное временным шагом данных. 

11. Влияние совокупной рекламы на совокупное потребление. 

12. Связь объема продаж и рекламы: подход Нерлова-Вога. 

13. Связь объема продаж и рекламы: подход Палды. 

14. Модели отдачи от частоты рекламных воздействий. 

15. Параметрические функции частоты рекламных воздействий. 

16. Модель Видала-Вульфа. 

17. Анализ решения в модели Видала-Вульфа при постоянном ограничение на 

рекламный бюджет. 
 

  



Министерство науки и высшего образования РФ 

Ульяновский государственный университет 
Форма 

 Ф - Рабочая программа дисциплины  

 

Форма А                                                       Страница 6 из 17 

10. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА СТУДЕНТОВ 

Форма обучения ___очная__________________________________ 

Название разделов и тем Вид самостоятельной 

работы (проработка 

учебного материала, 

решение задач, реферат, 

доклад, контрольная 

работа, подготовка к сдаче 

зачета, экзамена и др.) 

Объем в 

часах 

Формы 

контроля 

(проверка 

решения 

задач, 

реферата 

и др.) 
Понятие рекламы, её классификация, 

виды 

Проработка учебного материала 
6 

опрос 

Экономическая сущность рекламы Проработка учебного материала 6 опрос 

Проблемы эконометрического 

подхода 

Проработка учебного материала, 

подготовка лабораторных работ 15 

опрос, 

лабораторные 

работы 

Влияние совокупной рекламы Проработка учебного материала, 

подготовка лабораторных работ 7 

опрос, 

лабораторные 

работы 

Частота рекламных воздействий Проработка учебного материала 

7 

опрос, 

лабораторные 

работы 

Связь объема продаж и рекламы Проработка учебного материала, 

подготовка лабораторных работ 7 

опрос, 

лабораторные 

работы 

Оптимизационные динамические 

модели 

Проработка учебного материала 
6 

опрос 

Модель Видала-Вульфа Проработка учебного материала 6 опрос 

Итого  60  
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12. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Помещения для проведения занятий лекционного типа, занятий для выполнения 

лабораторных работ и практикумов, групповых и индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации представляют собой учебные аудитории, 

оснащенные оборудованием и техническими средствами обучения. Аудитории 

укомплектованы специализированной мебелью и техническими средствами обучения. 

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной 

техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа к 

электронной информационно-образовательной среде Университета. 

 

13. СПЕЦИАЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ С 

ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

В случае необходимости, обучающимся из числа лиц с ограниченными 

возможностями здоровья (по заявлению обучающегося) могут предлагаться одни из 

следующих вариантов восприятия информации с учетом их индивидуальных 

психофизических особенностей: 

− для лиц с нарушениями зрения: в печатной форме увеличенным шрифтом; в форме 

электронного документа; в форме аудиофайла (перевод учебных материалов в 

аудиоформат); в печатной форме на языке Брайля; индивидуальные консультации с 

привлечением тифлосурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

− для лиц с нарушениями слуха: в печатной форме; в форме электронного документа; 

видеоматериалы с субтитрами; индивидуальные консультации с привлечением 

сурдопереводчика; индивидуальные задания и консультации; 

− для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата: в печатной форме; в форме 

электронного документа; в форме аудиофайла; индивидуальные задания и консультации. 

            В случае необходимости использования в учебном процессе 

частично/исключительно дистанционных образовательных технологий, организация 

работы ППС с обучающимися с ОВЗ и инвалидами предусматривается в электронной 

информационно-образовательной среде с учетом их индивидуальных психофизических 

особенностей. 

 

 
 

Разрабочик                                                                                                                   И.В. Лутошкин 
         

 

07.06.2022г. 
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2 МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОП 

Дисциплина «Моделирование рекламных воздействий» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений блока Б1 Дисциплины (модули) 

ОПОП ВО. 

Освоение части компетенций обучающимися проходит одновременно при изучении 

дисциплин: Экономико-математические модели / Моделирование рыночного равновесия, 

Знания, умения и навыки, полученные при изучении дисциплины «Моделирование 

рекламных воздействий» необходимы для изучения дисциплин Корпоративные 

информационные системы, Финансовый менеджмент, Моделирование бизнес-процессов, 

Инвестиции/Инвестиционный анализ, а также при прохождении преддипломной практики, 

при подготовке к процедуре защиты и защите выпускной квалификационной работы. 

 


